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Chapitre I.  Musique, un outil au service de la production des 

publicités audiovisuelles 
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deuxième chapitre on effectuera une étude comparative sur les théories données concernant le 

langage et la musique afin de présenter la musique comme langage. 
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Chapitre II.  Musique publicitaire, un outil de communication 
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